
‭_____________________________________________________________________‬

‭Έκθεση Ολοκλήρωσης Υπηρεσιών Προβολής‬
‭Έργο: "Ανάπτυξη Ψηφιακού Ταξιδιωτικού Πράκτορα Θεματικού Τουρισμού‬
‭Περιφέρειας Αττικής"‬

‭1. Εισαγωγή‬
‭Η παρούσα έκθεση τεκμηριώνει την ολοκλήρωση των υπηρεσιών προβολής που παρασχέθηκαν από την‬
‭εταιρεία TOURIX SERVICES ΙΚΕ στα πλαίσια του έργου "Ανάπτυξη Ψηφιακού Ταξιδιωτικού Πράκτορα‬
‭Θεματικού Τουρισμού Περιφέρειας Αττικής" (κ.ε. D.005) του Πανεπιστημίου Πειραιώς.‬

‭2. Υλοποίηση Ψηφιακής Προώθησης‬

‭2.1 Παραγωγή και Προώθηση Video Content‬

‭Παραδοτέα:‬

‭● Παραγωγή 2 βίντεο (1 σύντομο, 1 εκτενές)‬
‭Μπορείτε να δείτε το σύντομο βίντεο εδώ‬
‭https://drive.google.com/file/d/16_LIu-QV0OpZZavqWmqbAgFkKFCZ-nVg/view‬‭και το εκτενές‬‭εδώ‬
‭https://drive.google.com/file/d/1-3RCyzweySrIp5s5_cBH5J5a3EYlnYLC/view‬

‭● Υλοποίηση καμπάνιας στο YouTube‬

‭Αποτελέσματα YouTube Campaign (6-13 Δεκεμβρίου 2024):‬

‭Για την περίοδο 6-13 Δεκεμβρίου 2024, η συνολική καμπάνια in-stream video στο YouTube πέτυχε‬‭76.632‬
‭προβολές‬‭, 92 κλικ, με συνολικό κόστος €147,38.‬

‭Αναλύοντας ανά κοινό-στόχο:‬

‭●‬ ‭Τοπικό Κοινό (Κάτοικοι & Φοιτητές): Η καμπάνια για το τοπικό κοινό σημείωσε συνολικά 44.125‬
‭προβολές, επιτυγχάνοντας 77 κλικ με ένα συνδυασμένο CTR 0,17%. Συγκεκριμένα, το τμήμα των‬
‭κατοίκων πέτυχε 14.417 προβολές με CTR 0,19% (28 κλικ), ενώ το τμήμα των φοιτητών κατέγραψε‬
‭29.708 προβολές με CTR 0,16% (49 κλικ). Το συνολικό κόστος ανήλθε στα €72,36, με μέσο CPM‬
‭€1,64.‬

‭●‬ ‭Τουρίστες: Η καμπάνια για τους τουρίστες πέτυχε 32.507 προβολές, αλλά σημείωσε χαμηλότερο CTR‬
‭με 0,05% και 15 κλικ. Το κόστος ανήλθε στα €75,02, με CPM €2,31, υψηλότερο σε σχέση με το τοπικό‬
‭κοινό.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬

https://drive.google.com/file/d/16_LIu-QV0OpZZavqWmqbAgFkKFCZ-nVg/view
https://drive.google.com/file/d/1-3RCyzweySrIp5s5_cBH5J5a3EYlnYLC/view


‭_____________________________________________________________________‬

‭● Συνολικές προβολές: 77.000‬
‭● Συνολικά clicks: 90‬
‭● Κατανομή προβολών:‬

‭○ Τοπικό κοινό (κάτοικοι & φοιτητές): 44.000 προβολές‬
‭○ Τουρίστες: 33.000 προβολές‬

‭● Μέσο CTR: 0.17% για τοπικό κοινό, 0.05% για τουρίστες‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭Επιπλέον στοιχεία:‬

‭Ηλικιακές ομάδες:‬

‭●‬ ‭Η ομάδα 18-24 είχε τις περισσότερες προβολές (24,530), κυρίως από φοιτητές (17,306)‬
‭●‬ ‭Η ομάδα 25-34 ακολουθεί με 19,346 προβολές‬
‭●‬ ‭Οι φοιτητές στοχεύτηκαν αποκλειστικά στις ηλικίες 18-34‬
‭●‬ ‭Οι τουρίστες είχαν πιο ομοιόμορφη κατανομή σε όλες τις ηλικίες‬
‭●‬ ‭Οι κάτοικοι είχαν σχετικά ισορροπημένη κατανομή στις ηλικίες 25-54‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭Φύλλο:‬

‭●‬ ‭Συνολικά: 45,996 προβολές από άνδρες (60%), 28,375 από γυναίκες (37%), 2,209 απροσδιόριστο‬
‭(3%)‬

‭●‬ ‭Τουρίστες: 20,104 άνδρες, 11,263 γυναίκες - μεγαλύτερη η προβολή σε άνδρες‬
‭●‬ ‭Φοιτητές: 18,177 άνδρες, 11,002 γυναίκες‬
‭●‬ ‭Κάτοικοι: Πιο ισορροπημένη κατανομή με 7,715 άνδρες, 6,110 γυναίκες‬

‭Όλες οι ομάδες έδειξαν ελάχιστα υψηλότερη προβολή στους άνδρες, με αναλογία περίπου 60-40 υπέρ των‬
‭ανδρών.‬

‭Συσκευές:‬

‭●‬ ‭Το μεγαλύτερο μέρος των προβολών έγινε σε τηλεοράσεις (34,523) και κινητά τηλέφωνα (26,848)‬
‭●‬ ‭Οι τουρίστες είχαν τη μεγαλύτερη προβολή σε τηλεοράσεις (24,251)‬
‭●‬ ‭Οι φοιτητές είχαν την υψηλότερη προβολή σε κινητά (16,617)‬
‭●‬ ‭Οι υπολογιστές είχαν συνολικά 11,560 προβολές, με τους φοιτητές να προηγούνται (5,817)‬
‭●‬ ‭Τα tablets είχαν τη χαμηλότερη συμμετοχή με 3,649 προβολές συνολικά‬

‭2.2 Καμπάνιες στα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης‬

‭Αποτελέσματα Meta Campaigns (6-13 Δεκεμβρίου 2024):‬
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‭Για την περίοδο 6-13 Δεκεμβρίου 2024, τα συνολικά αποτελέσματα έδειξαν εμβέλεια 66.324 άτομα, με‬‭111.549‬
‭προβολές‬‭(views),‬‭100.157 εμφανίσεις‬‭(impressions)‬‭και 124 κλικ, επιτυγχάνοντας συνολικό CTR 0,12% με‬
‭κόστος €63,44.‬

‭Αναλύοντας ανά κοινό-στόχο και πλατφόρμα:‬

‭●‬ ‭Κάτοικοι Αθήνας: Στο Facebook, η καμπάνια πέτυχε 53.455 προβολές και 48.743 εμφανίσεις. Σημείωσε‬
‭69 κλικ με CTR 0,14%, συνολικό κόστος €27,91 και CPM €0,57. Στο Instagram, είχε 6.689 προβολές,‬
‭6.631 εμφανίσεις, 5 κλικ και CTR 0,08%, με κόστος €8,04 και CPM €1,21.‬

‭●‬ ‭Φοιτητές: Στο Facebook, η καμπάνια έφτασε 11.957 προβολές και 10.212 εμφανίσεις, πετυχαίνοντας το‬
‭υψηλότερο CTR της καμπάνιας (0,20%) με 20 κλικ και κόστος €5,99 (CPM €0,59). Στο Instagram, η‬
‭εμβέλεια ήταν 4.609 άτομα με 6.028 προβολές, 5.410 εμφανίσεις, 8 κλικ και CTR 0,15%, με κόστος‬
‭€6,70 και CPM €1,24.‬

‭●‬ ‭Τουρίστες: Στο Facebook, η καμπάνια πέτυχε 28.128 προβολές και 23.868 εμφανίσεις. Σημείωσε 16‬
‭κλικ με CTR 0,07%, συνολικό κόστος €8,47 και το χαμηλότερο CPM €0,35. Στο Instagram, η εμβέλεια‬
‭ήταν 4.478 άτομα με 5.292 προβολές, 5.293 εμφανίσεις, 6 κλικ και CTR 0,11%, με κόστος €6,33 και‬
‭CPM €1,20.‬

‭● Συνολικές προβολές: 112.000‬
‭● Συνολικές εμφανίσεις: 100.000‬
‭● Συνολικά clicks: 125‬

‭Κατανομή ανά πλατφόρμα:‬

‭● Facebook:‬
‭○ Κάτοικοι Αθήνας: 48.740 εμφανίσεις‬
‭○ Φοιτητές: 10.210 εμφανίσεις‬
‭○ Τουρίστες: 23.870 εμφανίσεις‬

‭● Instagram:‬
‭○ Κάτοικοι Αθήνας: 6.630 εμφανίσεις‬
‭○ Φοιτητές: 5.410 εμφανίσεις‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭○ Τουρίστες: 5.290 εμφανίσεις‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭Επιπλέον στοιχεία:‬

‭Κάτοικοι:‬

‭●‬ ‭Η ηλικιακή ομάδα 45+ κυριάρχησε στην απήχηση, με υψηλότερα νούμερα εμφανίσεων.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭●‬ ‭Υψηλότερη απήχηση στην πλατφόρμα του Facebook σε σχέση με το Instagram‬
‭●‬ ‭Παρατηρήθηκε χαμηλότερη διείσδυση στις νεότερες ηλικιακές ομάδες 18-34.‬

‭●‬ ‭Στο Facebook παρατηρήθηκε μια ήπια επικράτηση του ανδρικού κοινού με αναλογία 60-40,‬
‭διατηρώντας μια σχετικά ισορροπημένη προσέγγιση στη διείσδυση.‬

‭●‬ ‭Το Instagram παρουσίασε ακόμα πιο ισορροπημένη κατανομή, με σχεδόν ίση εκπροσώπηση μεταξύ‬
‭των φύλων, υποδεικνύοντας ότι το περιεχόμενο είχε καθολική απήχηση στο τοπικό κοινό της‬
‭πλατφόρμας.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭Φοιτητές:‬

‭●‬ ‭Σχεδόν ισόποση κατανομή με μια μικρή υπεροχή στις ηλικίες 25-34 στο Facebook‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭●‬ ‭Στο Facebook, το ανδρικό κοινό κυριάρχησε με συντριπτική διαφορά, αποτελώντας το 81% της‬
‭συνολικής εμβέλειας έναντι μόλις 19% του γυναικείου.‬

‭●‬ ‭Αντίθετα, το Instagram εμφάνισε πιο εξισορροπημένη κατανομή μεταξύ των φύλων, με το ανδρικό κοινό‬
‭να αντιπροσωπεύει το 57% και το γυναικείο το 43%.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬



‭_____________________________________________________________________‬

‭Τουρίστες:‬

‭●‬ ‭Το Facebook είχε υψηλότερη εμβέλεια(σχεδόν 3.5 φορές) σε σχέση με το Instagram‬
‭●‬ ‭η νεότερη ηλικιακή ομάδα 18-24 εμφάνισε περιορισμένη ανταπόκριση, με χαμηλά ποσοστά διείσδυσης‬

‭και στις δύο πλατφόρμες.‬
‭●‬ ‭Το περιεχόμενο προσέλκυσε έντονο ενδιαφέρον από τις ηλικίες 35-54, με τις συγκεκριμένες ηλικιακές‬

‭ομάδες να σημειώνουν τα υψηλότερα νούμερα εμβέλειας και εμφανίσεων‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭●‬ ‭Το Facebook, με συνολική εμβέλεια 15,821 άτομα, πέτυχε ισχυρότερη διείσδυση στο ανδρικό κοινό με‬
‭8,715 χρήστες έναντι 6,991 του γυναικείου.‬

‭●‬ ‭Στο Instagram, με συνολική εμβέλεια 4,477 άτομα, παρατηρήθηκε πιο ισορροπημένη κατανομή μεταξύ‬
‭των φύλων. Το ανδρικό κοινό έφτασε τους 2,297 χρήστες με 2,677 impressions, ενώ το γυναικείο τους‬
‭2,145 με 2,576 impressions.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬
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‭3. Διανομή Έντυπου Υλικού‬

‭3.1 Παραγωγή Έντυπου Υλικού‬

‭● Σχεδιασμός και εκτύπωση 60.000 δίπτυχων φυλλαδίων DIN A5‬
‭● Ενσωμάτωση QR codes για άμεση πρόσβαση στην πλατφόρμα‬
‭Μπορείτε να δείτε το φυλλάδιο σε ηλεκτρονική μορφή εδώ‬
‭https://drive.google.com/file/d/1AcwiPBbChIxEgNhS92OlOmVobfAWRjvT/view‬

‭3.2 Διανομή‬

‭Επιτυχής έναρξη διανομής στα προβλεπόμενα σημεία:‬

‭● 250 επιλεγμένα ξενοδοχεία εντός Αττικής, καλύπτοντας ~20.000 δωμάτια‬
‭● 8 πανεπιστημιακά ιδρύματα της Αττικής‬
‭● Συνολική γεωγραφική κάλυψη που εξασφαλίζει μέγιστη προβολή στις στοχευμένες περιοχές‬

‭Μπορείτε να δείτε και μερικά από τα φυλλάδια όταν τα μοιράζαμε εδώ‬
‭https://drive.google.com/drive/folders/15pL6kg_jYPgR876t0iBp9N24y74wSW3f?usp=sharing‬

‭4. Στρατηγική Προσέγγιση & Αποτελέσματα‬

‭Η στρατηγική μας ευθυγραμμίστηκε πλήρως με τους στόχους του έργου:‬

‭1. Μεγιστοποίηση αναγνωρισιμότητας της ThemAtticAthens‬
‭2. Στοχευμένη προσέγγιση διαφορετικών κοινών‬
‭3. Συνδυασμός ψηφιακών και παραδοσιακών μέσων προώθησης‬

‭Τα αποτελέσματα δείχνουν ιδιαίτερα υψηλή απήχηση στο τοπικό κοινό, με τους φοιτητές να παρουσιάζουν το‬
‭υψηλότερο engagement rate σε όλες τις πλατφόρμες.‬

‭5. Συμπεράσματα‬
‭Η υλοποίηση των δράσεων προβολής ολοκληρώθηκε επιτυχώς, επιτυγχάνοντας:‬

‭● Υπέρβαση των στόχων προβολών στα ψηφιακά μέσα‬
‭● Πλήρη γεωγραφική κάλυψη στη διανομή έντυπου υλικού‬
‭● Αποτελεσματική στόχευση διαφορετικών κοινών‬
‭● Δημιουργία ισχυρής βάσης για μελλοντική ανάπτυξη του brand‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬

https://drive.google.com/file/d/1AcwiPBbChIxEgNhS92OlOmVobfAWRjvT/view
https://drive.google.com/drive/folders/15pL6kg_jYPgR876t0iBp9N24y74wSW3f?usp=sharing
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‭Όλες οι δράσεις υλοποιήθηκαν σύμφωνα με τις προδιαγραφές της σύμβασης και τις κατευθύνσεις του‬
‭επιστημονικού υπευθύνου του έργου.‬

‭----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------‬


